
Von der Suchintention zum 
hervorragenden Content

Schritt-für-Schritt-Anleitung



Ist Online Content in den 
letzten Jahren besser 
geworden?
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Kann SEO-Content von 
2002 noch mit heutigem 
SEO-Content mithalten?
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Wird sich SEO-Content 
qualitativ in dem selben 
Tempo weiterentwickeln?

Ucentric Media 03/03



Entwicklung der Content-Qualität
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Copycat-Content

Content-Aggregation

01

02

Entwicklung der Content-Qualität



01 02 03

Grobe SI-Erfüllung, 
moderater Nutzen

- 2010

SERP Aggregation, 
hoher Nutzen

2010 - 2020

Information Gain, sehr 
hoher Nutzen

In Zukunft

Was macht Content hervorragend?



Was musst Du tun, damit 
Content hervorragt?

Ucentric Media



1. Themenfindung
2. Keywordrecherche
3. Suchintention-Analyse
4. Artikel planen
5. Recherchieren
6. Schreiben & überprüfen
7. Veröffentlichen

Klassischer Ablauf bis zum fertigen Artikel



Klassischer Ablauf bis zum fertigen Artikel

1. Themenfindung
2. Keywordrecherche
3. Suchintention-Analyse
4. Artikel planen
5. Recherchieren
6. Schreiben & überprüfen
7. Veröffentlichen
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Lukas Obermeier

2016 - 2020

SEO & Content-Marketing für eigene Webprojekte



Lukas Obermeier

Seit 2020:

SEO & Webdesign-Agentur aus Regensburg

- Nutzerzentriertes UX-Design & 
SEO entlang der Customer 
Journey

- Relaunch-Projekte & laufende 
SEO-Betreuung + Content-
Marketing
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Suchintention



Suchintentionen

Informational

Transaktional

Navigational

Beispiel: Saugroboter 
Namen, Was ist SEO?

Beispiel: Schuhe kaufen, 
Untermietvertrag PDF kostenlos

Beispiel: IPhone 14, 
Apple Website
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Suchintentionen

Brand

Regional

Beispiel: Apple, 
Samsung

Beispiel: Bäckerei Regensburg, 
Supermarkt in meiner Nähe

Typische Suchintention: 
Navigational, Informational

Typische Suchintention: 
Navigational, Transaktional



Suchintentionen

Up-to-Date

Know Simple

Beispiel: Apple 
Neuigkeiten

Beispiel: Barack Obama Größe, 
Berlin Einwohnerzahl

Typische Suchintention: 
Informational

Typische Suchintention: 
Informational



So erkennst Du die Suchintention



So erkennst Du die Suchintention



Die Suchintention lässt 
sich allerdings noch 
genauer bestimmen:

Ucentric Media
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So erkennst Du die Suchintention



Beispiel zur Bestimmung der Suchintention

➔ Beispiel: SodaStream gesund
➔ Weitere Keywords: Ist 

SodaStream gesund, Wie 
gesund ist SodaStream, 
SodaStream Bakterien, 
SodaStream krebserregend



Beispiel zur Bestimmung der Suchintention

Featured Snippet-
Fließtext

PAA’s mit W-Fragen

Ausgespielte 
Frage im Snippet

Wassersprudler
Tests



Beispiel zur Bestimmung der Suchintention

Frage in Snippet

Bezahlte Anzeige

Ähnliche 
Suchanfragen -
Informational



Eine Anzeige & eine Website mit Tests, aber:
- Keine transaktionalen Begfriffsanhänge

(kaufen, bestellen o.ä.)
- Kein Markenname in Suchanfragen 

enthalten

Ucentric Media

➔Überwiegend informationale
Suchintention
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SodaStream gesund

- Informational: 
Aggregation, Expansional

- Sub-Intent: Transaktional: 
Vergleich / Orientierung 

Beispiel zur Bestimmung der Suchintention



Es ist wichtig, zuerst die 
Suchintention zu bestimmen -
das alleine bringt einen aber 
noch nicht ans Ziel.

Ucentric Media



SERP Analyse & Content-Planung



Google ist ausgezeichnet 
darin zu erkennen, was 
der User herausfinden 
möchte.
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SERP-Analyse - Suchintention

«Simply put: satisfying Search Intent is 
ultimately Google’s #1 goal.» - Brian 
Dean

«Das aktuell laufende 'May 2022 Core 
Update' von Google scheint den Search 
Intent der Nutzer in den Vordergrund zu 
stellen [...].» - Christian Kunz

«Google hat ein großes Interesse daran 
Inhalte gemäß der Suchintention des 
Nutzers bzw. Nutzerintention 
auszuliefern.» - Olaf Kopp

«Google is really good at recognizing 
intent.» - SEMRUSH
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Also sollten wir Google 
nutzen, um Content zu 
planen.

Ucentric Media



1 2

3
Welche Mediadaten 

sollten an welcher Stelle 
genutzt werden?

4

SERP-Analyse - Ziele & Vorteile

Welche Themen 
behandelt die 
Konkurrenz?

Wie lange / ausführlich 
soll der fertige Content 

werden?

Struktur für eigene 
Landingpage auf Basis 
der Konkurrenz planen



SERP-Analyse - am Beispiel “Website Relaunch”

➔ Beispiel: Website Relaunch
➔ Weitere Keywords: Relaunch 

Website, Relaunch Homepage



SERP-Analyse - Vorgehen

1. Keywords entpersonalisiert googeln
2. Suchintention & Content-Art identifizieren
3. Stärkste Konkurrenten identifizieren
4. Konkurrenten analysieren
5. Auffälligkeiten & Besonderheiten erkennen
6. Kapitel, Textlänge & Mediadaten vorsortieren



SERP-Analyse - am Beispiel “Website Relaunch”
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SERP-Analyse - Vorgehen

1. Keywords entpersonalisiert googeln
2. Suchintention & Content-Art identifizieren
3. Stärkste Konkurrenten identifizieren
4. Konkurrenten analysieren
5. Auffälligkeiten & Besonderheiten erkennen
6. Kapitel, Textlänge & Mediadaten vorsortieren



Suchintention für Suchanfrage “Website Relaunch”:

- Informationsorientierte Suchintention 
- Customer Journey: Awareness, Consideration
- Micro-Intent(s): Definition, Expansional, Befähigung
- Artikelart: Übersichtsseite mit klar strukturierter Schritt-

für-Schritt Anleitung und Beantwortung grundlegender 
Fragen.
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SERP-Analyse - Vorgehen

1. Keywords entpersonalisiert googeln
2. Suchintention & Content-Art identifizieren
3. Stärkste Konkurrenten identifizieren
4. Konkurrenten analysieren
5. Auffälligkeiten & Besonderheiten erkennen
6. Kapitel, Textlänge & Mediadaten vorsortieren



Konkurrent
Website 
Relaunch

https://www.takeoffpr.com/ 1

https://www.takeoffpr.com/blog/website-relaunch


Konkurrent
Website 
Relaunch

Relaunch 
Website

Relaunch 
Homepage

https://www.takeoffpr.com/ 1 1 1
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https://www.takeoffpr.com/blog/website-relaunch


Organisches 
Ranking

Geschätzter 
Traffic

Ranking 1 + Ranking 2 
+ Ranking 3 / Anzahl 
Rankings

Traffic Rang + Rang 
Keyword-Ranking / 2 

Konkurrent
Website 
Relaunch

Relaunch 
Website

Relaunch 
Homepage

Traffic Traffic Rang
Keyword-
Ranking

Rang
Rang 

gesamt

https://www.takeoffpr.com/ 1 1 1 307 1 1 1 1

https://www.takeoffpr.com/blog/website-relaunch


Konkurrent
Website 
Relaunch

Relaunch 
Website

Relaunch 
Homepage

Traffic Traffic Rang
Keyword-
Ranking

Rang
Rang 

gesamt

https://www.takeoffpr.com/ 1 1 1 307 1 1 1 1

https://www.tenmedia.de/ 2 2 4 107 2 2,66 2 2

https://www.webdesign-
journal.de/

3 3 3 103 3 3 3 3

https://www.hidendesign.at/ 4 6 5 68 4 5 4 4

https://www.sem-deutschland.de/ 6 5 8 57 5 6,33 5 5

https://www.relaunch.de/ 7 7 6 51 6 6,66 6 6

https://www.netspirits.de/ 8 8 7 33 8 7,66 7,5 7

https://de.ryte.com/ - 4 2 49 7 3 7,5 8

https://blog.hubspot.de/ 9 9 - 25 10 9 9,5 9

https://www.vierviertel.com/ 4 - - 28 9 4 9,5 10

https://www.takeoffpr.com/blog/website-relaunch
https://www.tenmedia.de/de/glossar/website-relaunch
https://www.webdesign-journal.de/website-relaunch-der-leitfaden/
https://www.hidendesign.at/website-relaunch/
https://www.sem-deutschland.de/seo-glossar/website-relaunch/
https://www.relaunch.de/der-10-schritte-plan-fuer-einen-einen-website-relaunch/
https://www.netspirits.de/blog/website-relaunch/
https://de.ryte.com/wiki/Relaunch
https://blog.hubspot.de/website/tipps-zum-web-relaunch
https://www.vierviertel.com/website-relaunch-guide/


SERP-Analyse - Vorgehen

1. Keywords entpersonalisiert googeln
2. Suchintention & Content-Art identifizieren
3. Stärkste Konkurrenten identifizieren
4. Konkurrenten analysieren
5. Auffälligkeiten & Besonderheiten erkennen
6. Kapitel, Textlänge & Mediadaten vorsortieren



Notiere für jede Landingpage:

- Auffälligkeiten
- Mediadaten
- Textlängen
- Themen der einzelnen Unterkapitel + Kernaussage
- Haltung zum Thema + allgemeine Herangehensweise

Ucentric Media



SERP-Analyse - Beispiel

H1: 12 Punkte, die Sie bei einem 
B2B-Website-Relaunch beachten 
sollten

Above-the-Fold Bild:  Mann, der 
am Laptop arbeitet – kein klarer 
Bezug zu Artikel

Einleitung (110 Wörter)
- B2B Website Ansprüche 

früher vs. heute
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SERP-Analyse - Beispiel

Was ist ein Website-Relaunch? 
(40)

- Definition “Website-Relaunch”

Call-to-Action → PDF-Download 
“5 Tipps für einen Website-
Relaunch”

Was sind Gründe für einen 
Website-Relaunch? (120)

- Bulletpoints im Einsatz
- Wann sollte man über 

Relaunch nachdenken?

Wann planen Unternehmen Ihre 
Website zu erneuern? (300) 
→ Studie: Wie oft wird Website 
gerelaunched?



SERP-Analyse - Vorgehen

1. Keywords entpersonalisiert googeln
2. Suchintention & Content-Art identifizieren
3. Stärkste Konkurrenten identifizieren
4. Konkurrenten analysieren
5. Auffälligkeiten & Besonderheiten erkennen
6. Kapitel, Textlänge & Mediadaten vorsortieren



Auffälligkeiten & 
Besonderheiten

Datum: 15.11.2022

Autor: Lukas Obermeier

Untersuchte URL: 

https://www.takeoffpr.com/blog/websi

te-relaunch

Externe Quellen

Link 1, Link 2 → Studien zur Dauer 
bis zum nächsten Relaunch

Call-to-Actions

Am Ende des Artikels: Download -
5 Tipps, um nach einem Website-
Relaunch schneller bessere 
Ergebnisse zu erzielen

- Außerdem 3 weitere CTA’s
im Laufe des Artikels

Interne Verlinkungen

Customer Journey, Buyer Persona, 
Website-Analyse, User-
Experience, Marketing Automation, 
CRO, Call-to-Actions, Landing-
Pages

- = Cluster rund um Website 
Relaunch

Weitere Auffälligkeiten

- Viele Bulletpoint-Listen
- Auffällig viele interne Links
- 12 Punkte Checklist macht 

Großteil des Contents aus
- Neutrale Sprache

Länge: 2500 Wörter

2 eigene Videos 
eingebunden

Angesprochene 
Zielgruppe: B2B In 3 Fällen Statistiken genutzt Kaum Mediadaten - wenige Bilder



SERP-Analyse - Vorgehen

1. Keywords entpersonalisiert googeln
2. Suchintention & Content-Art identifizieren
3. Stärkste Konkurrenten identifizieren
4. Konkurrenten analysieren
5. Gemeinsamkeiten & Besonderheiten erkennen
6. Kapitel, Textlänge & Mediadaten vorsortieren



SERP-Analyse - Beispiel - Wie oft kommen einzelne Themen vor?
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SERP-Analyse - Beispiel - Wie oft kommen einzelne Themen vor?







Detailierte
Struktur 

Datum: 15.11.2022

Autor: Lukas Obermeier

URL: abc.de/website-relaunch

Hauptkeyword: Website Relaunch

Inhalt: 70 Wörter - Hook → Relaunch 
ist schiefgelaufen - Mit einem 
Relaunch-Plan wäre das nicht 
passiert, dann Überleitung + was 
erwartet Leser in Artikel

H1: Beachte diese 11 Punkte für 
einen kontrollierten Website 
Relaunch mit strahlenden 
Erfolgsaussichten

H2: Was ist ein (Website-
)Relaunch? Bedeutung & 
einzelne Arten erklärt

Mediadaten: Inhaltsverzeichnis

Inhalt: 80 Wörter - Zu beantwortende 
Fragen: Was bedeutet Relaunch (40 
Wörter)? Welche Teilbereiche können 
gerelaunched werden (Aufzählung mit 
Bulletpoints)? 

Mediadaten: Visualisierung der 
Teilbereiche durch Diagramm

Links: Keine
Links: Interner Link auf “Design-
Relaunch” Artikel



Reicht das aus, um als 
hervorragender Content 
durchzugehen?

Ucentric Media
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So ragt Dein Content hervor - Erste Themenpotenziale finden

Notiere selten behandelte 
Themen der Konkurrenz01

02

03

04



So ragt Dein Content hervor - Information Gain

Google-Patent von 2020 -
“Contextual Estimation of Link 
Information Gain”.

Problem: Viele Dokumente 
behandeln ähnliche / gleiche 
Informationen

Information Gain Score: Wie 
viele “neue” Informationen ggü. 
bekannten Quellen?

Seiten mit höherem Information 
Gain Score könnten höheres 
Ranking erzielen.



So ragt Dein Content hervor - Information Gain



So ragt Dein Content hervor - Information Gain



So ragt Dein Content hervor - Information Gain
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7 Wege, Information Gain 
zu realisieren

Ucentric Media



Information Gain realisieren - Erkenne Search-Intent Lücken

Suchmaschinen können nur 
vorhandenen Content ranken

Findet User Informationen nicht auf 
1. SERP, weil Sie uninteressant ist 
oder weil Intent nicht bedient 
wurde?

Fehlen Informationen oder ein 
wichtiges Unterthema in Bezug 
auf das Thema?

✓ Definitionen
✓ …-Schritte-Liste
✗ Für viele Unterpunkte 
fehlen konkrete 
Anleitungen / Tipps



Information Gain realisieren - Expertenbefragung

Menschen und Google vertrauen echten 
Experten und deren Expertise, deshalb:

Entdecke neue Inhalte und Sichtweisen 
durch Expertenbefragungen 

Befrage auch Experten aus angrenzenden 
Themenbereichen



Information Gain realisieren - Experten einbinden

Binde Experten durch exklusive Zitate ein

Binde Experten als (Co-)Autoren ein

Binde Experten aus angrenzenden 
Themengebieten ein, die aus ihrer Sicht 
berichten



Information Gain realisieren - Informationen aus ungenutzten Quellen

Suchbegriff filetype:ppt

Suchbegriff filetype:doc

Suchbegriff filetype:pdf

Weitere Quellen: Bücher, 
wissenschaftliche Paper
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Information Gain realisieren - Baue ein holistisches Themencluster auf

Führe den Nutzer weiter durch seine User 
Journey, indem Du Themencluster aufbaust

So können neue Informationen geboten 
werden, die Konkurrenten nicht bedienen

Interne Verlinkungen im Content à User 
erhalten neue Informationen zu 
angrenzenden Themen



Information Gain realisieren - Erweitere rankende Artikel

Baue auf Artikel der Konkurrenz auf und 
schreibe einen holistischeren Beitrag als die 
Wettbewerber

Füge neue Sichtweisen zu jedem wichtigen 
Punkt hinzu, falls möglich

Stütze oder entkräftige Meinungen durch 
Studien, Expertise o.ä.

Korrigiere veraltete oder falsche Studien / 
Fakten



Information Gain realisieren - Einzigartige Daten

Hilfreiche, einzigartige Daten 
sind der Königsweg zu 
Information Gain

Nutze Umfragen, Tests, 
Analysen, Studien, Vorlagen & 
Tools o.ä.

Einzigartige Daten sind 
interessant, neu und sorgen u.a. 
für besseres User Engagement

Einzigartige Daten sind nicht 
kopier-, sondern nur rezitierbar



Information Gain realisieren - Beispiel “Website Relaunch”

Befrage Experten aus 
angrenzenden 
Themengebieten nach 
Relaunch-Tipps

Checkliste zum kostenfreien 
Download ohne E-Mail 
Eintragung

Welche KPIs nach Relaunch 
messen?

Einblicke in eigene Relaunch-
Projekte geben

Eigene Studien durchführen:
- Budget für Relaunch

Auf was gilt es hinsichtlich 
anderer Kanäle zu achten 
(SEA, Affiliate Marketing 
o.ä.)?



Content-Testing & 
Content-Umfragen für 
wirklich hervorragenden 
Content 

Ucentric Media
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So ragt Dein Content hervor - Content-Umfragen

Online-Umfragen bieten großes Potenzial 
für Themenevaluation & Themenideen

Mögliche Fragen: Offene Fragen, Single-
Choice & Multiple-Choice, 
Bewertungsskalen

Ziele: Informationsarchitektur prüfen, 
gesammelte Information Gain Ansätze 
prüfen, weitere interessante Themen 
sammeln



So ragt Dein Content hervor - Competitive Content Testing



So ragt Dein Content hervor - Competitive Content Testing

Nutze eine moderierte Studie 
und stelle offene Fragen

Stelle repräsentative Aufgaben, 
die websiteübergreifend 
erledigt werden können

Definiere KPIs, z.B: Time on 
Task, Subjektive Bewertung 
von Usern, Success Scores o.ä.

Ziel: Top-Seiten in Google 
SERPs evaluieren & 
Erkenntnisse für eigenen 
Content nutzen



Hervorragender Content sollte:
- Klare Sprache enthalten
- Die notwendige Expertise, Autorität 

und Vertrauenswürdigkeit ausstrahlen
- Überzeugendes Content-Design 

bieten

Ucentric Media



Um hervorragenden Content zu erstellen 
musst Du Deine Konkurrenz akribisch 
analysieren, Deine Zielgruppe & deren 
Fragen exakt kennen und neue, 
relevante Inhalte beitragen.

Ucentric Media
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